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,,Prowadzisz - odtoz telefon”

Fundacja Marketingu Spotecznego

Fundacja Marketingu Spotecznego jest organizatorem kampanii spotecznej ,,Prowadzisz — odtdz
telefon” (strona kampanii www.jazdabezkomorki.pl). Celem kampanii jest uswiadomienie polskim
kierowcom zagrozen zwigzanych z uzywaniem telefonu komdrkowego podczas prowadzenia
samochodu. Poczagtkowo celem kampanii miato by¢ zachecanie do korzystania z zestawodw
stuchawkowych i gtosnomdéwigcych. Jednak analiza badan naukowych pokazujgcych, ze zestawy
stuchawkowe nie przyczyniajg sie do polepszenia bezpieczenstwa rozmawiajgcego kierowcy, a takze
coraz wieksze natezenie takich zachowan jak wysytanie i odbieranie wiadomosci tekstowych (SMS)
podczas jazdy, sktonity organizatoréw do promowania catkowitego zaprzestania uzywania telefonu w
czasie prowadzenia samochodu. Posrednio odbiorcami kampanii stang sie réwniez pracodawcy
zatrudniajgcy kierowcéw - moga oni wptyngé na swoich pracownikdw, by ci zaprzestali rozméw w
stuzbowych samochodach.

Badania nad korzystaniem z telefonu podczas jazdy

Okoto 6% wypadkéw w USA spowodowanych jest przez kierowcow korzystajacych z telefondw
komdrkowych podczas jazdy. W ten sposdb rocznie ginie ok. 2 600 oséb, a rannych zostaje okoto 330
000 osdb. W Australii, az 60% kierowcéw uzywa telefondw komdrkowych podczas jazdy
samochodem. W konsekwencji, w roku 2006 az 45 000 kierowcéw doprowadzito do wypadku, a 145
000 spowodowato realne zagrozenie na drodze. Badania przeprowadzone w Kanadzie w 1997 roku
oraz w Australii w 2005 Swiadczg o tym, ze rozmowa przez telefon w czasie jazdy czterokrotnie
zwieksza ryzyko wypadku w poréwnaniu do rozmowy z pasazerem. Kierowcy korzystajacy z telefonu
popetniajg znacznie wiecej btedow w stosunku do jazdy w samotnosci czy z pasazerem. Rozmdwca
telefoniczny (w przeciwienstwie do pasazera) nie widzi tego, co sie dzieje na drodze. Nie jest zatem w
stanie dostosowac rozmowy do panujgcej sytuacji i angazuje uwage kierowcy w chwilach, gdy ten
powinien skupiony na sytuacji na drodze.



W ramach przygotowan do kampanii Grupa Perswazja w Praktyce przeprowadzita szereg badan,
ktdrych celem byto sprawdzenie postaw i Swiadomosci kierowcéw na temat omawianego problemu.
Prawie wszyscy kierowcy przyznali sie do rozmawiania przez telefon podczas prowadzenia
samochodu, a blisko potowa z nich stwierdzita, ze robi to praktycznie na co dzien. Wiekszos¢ z nich
ma réwniez zwyczaj wysytania i odbierania wiadomosci tekstowych podczas kierowania
samochodem. Kierowcy nie deklarowali checi zaprzestania rozméw telefonicznych podczas
prowadzenia samochodu. Badania pokazaty paradoksalny efekt: cho¢ wiekszos¢ kierowcéw zdawata
sobie sprawe, ze korzystanie z telefonu moze by¢ niebezpieczne, to réwnoczesnie nie odbierata tego
jako zagrozenia dla bezpieczenstwa drogowego.

Sytuacja w Polsce

Coraz wiecej panstw wprowadza surowe kary za rozmawianie przez telefon podczas jazdy lub tez
catkowite zakazy korzystania z telefonéw w trakcie prowadzenia samochodu. W Polsce nie ma
catkowitego zakazu. Zgodnie z Art. 45, pkt 2. Prawa o ruchu drogowym: "Kierujgcemu pojazdem
zabrania sie: 1. korzystania podczas jazdy z telefonu wymagajgcego trzymania stuchawki lub
mikrofonu w reku". Oznacza to, ze nie wyklucza sie korzystania z zestawu gtoSnomdwigcego oraz
stuchawkowego. Jednak w swietle dostepnych badan psychologicznych, jedynym bezpiecznym
zachowaniem jest catkowita rezygnacja z uzywania telefonu.
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